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Nota itroductoria

® El OHE General se desglosa en dos indices parciales, el OHE Macroeconomico y el OHE Hotelero:

¢ Elindice OHE Hotelero se obtiene como resultado de una encuesta enviada a las 54 asociaciones
pertenecientes a CEHAT y refleja las expectativas de la tendencia del sector hotelero en Espana basandose en
las expectativas de los empresarios hoteleros pertenecientes a dicha asociacion, que engloban més de 1,5
millones de plazas hoteleras en Espana.

¢ El OHE Macroeconémico refleja la influencia de los principales factores macroeconémicos combinada con el
resultado del Consenso Econémico de PwC. El Consenso Econdémico trimestral de PwC recoge las expectativas
de un pool de mas de 300 expertos pertenecientes a empresas financieras y no financieras, universidades y
centros de investigacion, asociaciones empresariales y profesionales y otras instituciones
(http://www.pwe.com/es/es/publicaciones/consenso-economico.jhtml).

¢ Elindice OHE de Invierno mide las expectativas turisticas de dicha temporada, y siempre se ha de interpretar en
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comparacién con el mismo periodo del afio anterior. El Indice OHE puede tomar valores entre “0” y “100”, donde:
@ Los valores entre 60 y 100 puntos reflejan expectativas positivas
Los valores entre 40 y 60 puntos reflejan que no se esperan variaciones significativas

@ Los valores entre 0 y 40 puntos reflejan expectativas negativas para el sector
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Seccion I
Indice OHE General

Para la temporada de invierno de 2015, el indice OHE General aumenta considerablemente con respecto

a otros anos hasta alcanzar los 69,83 puntos, lo que supone un incremento del 23,5% de las expectativas
respecto al mismo periodo del afo anterior.

Evolucion OHE General
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Fuente: Elaboracién propia
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Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Las expectativas de crecimiento del PIB en Espafna estan en torno al 2% y son similares a las de Reino
Unido. En Alemania y Francia se prevén crecimientos inferiores.
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Historico y perspectivas evolucion PIB Reino Unido
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Historico y perspectivas evolucion PIB Alemania
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Fuente: The Economist Intelligence Unit

Historico y perspectivas evolucion PIB Francia

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: The Economist Intelligence Unit
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Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Se prevé que la inflaciéon en Espaia continte disminuyendo en el 2015, aunque hay expectativas de
crecimiento para los siguientes aios. Alemania y Reino Unido son los paises con mayor inflacion.

Tasa de inflaciéon
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Historico y perspectivas evolucion inflacion
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Historico y perspectivas evolucion inflacion
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Historico y perspectivas evolucion inflacion
Alemania
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Historico y perspectivas evolucion inflacion
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Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Para el conjunto del aiio 2015 se estima que el euro se deprecie frente a la libra esterlina y especialmente
frente al dolar americano. Por otro lado, se estima que los tipos de interés desciendan hasta el 0,07%
para la zona euro y se mantengan en Reino Unido en el entorno del 0,55%, con una tendencia alcista para
el aiio 2016.

Histérico y perspectivas evolucién tipo Histoérico y perspectivas evolucion tipo de

. interés
de cambio
1,60 - 6
°
=
1,40 &
% 5
1,20 =
) 24
= 1,00 =
< /)]
) 0
b 0,80 23
o =
8 0,60 N
2 S 2
= 85)
g1
0,20 v
<
o
0,00 r T T T T T T T 1 ,E“ O r ! ! ! ! ! ! 4
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 ™ 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
‘ - USD/EUR GBP/EUR ‘ -1 Reino Unido ==#==Zona Euro
Fuente: European Central Bank /The Economist Intelligence Fuente: OCDE
pwc CEHAT 7

Observatorio de la Industria Hotelera Espanola N o orsmoe ™



Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Se prevé que la tasa de desempleo continiie descendiendo en Espaiia, esperando alcanzar el 22,5% a

finales de afio. Con respecto al petréleo, se espera una contencion y mantenimiento de los niveles del
precio en el entorno de los $50 para los préoximos 4 meses.

Historico y perspectivas evolucion precio

Perspectivas evoluciéon Desempleo del petroleo (Barril Brent)
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Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

El 62,5% de los expertos estima que la situacion economica en la Union Europea a mediados-finales de
2015 sera mejor que en el ejercicio anterior, frente a la estimacion de 70,6% de la temporada anterior.

Perspectivas de la Economia en la UE a final de aio

100%

O,
80% 70,6%

62,5%

El Consenso Econdémico trimestral
de PwC recoge las expectativas de un
pool de mas de 300 expertos
30,0% 31,8% pertenecientes a empresas
financieras y no financieras,

57,0%

60%

40%

22,1%
20%

11,2%

0%

Mejor Igual Peor

universidades y centros de
investigacion, asociaciones
empresariales y profesionales y otras
instituciones.

7,4%

C.II.14 C.II5C.I1.15 C.I.14 C.I15C.I1.15 C.I.14 C.I15C.I.15

Fuente: Consenso Econémico PwC

*Nota: Datos obtenidos por PwC sobre el Consenso Econémico del segundo trimestre del 2015
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Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Las expectativas de mejora de la demanda de consumo en los hogares espaioles de cara a los proximos
meses aumentan segun las expectativas del Consenso Economico (es ~3p.p. mayor a las expectativas en
la temporada primavera — Semana Santa 2015).

Expectativas de evolucion de la Demanda en
Espaiia Consumo de las Familias préximos 6

meses
100%

80% -
67.0% 70,4%
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12.3% de PwC recoge las expectativas de un
40% a0k pool de mas de 300 expertos
27,8% pertenecientes a empresas
20% financieras y no financieras,
4,8%

60% 52,9%

universidades y centros de
investigacion, asociaciones

Mejor lgual Peor empresariales y profesionales y otras
instituciones.

0,9% 1,8%

0% 1

C.II.14 C.II5ClIL.15 C.I.14 C.I15C.1L15 C.I.14 C.I15C.I1.15

Fuente: Consenso Econémico PwC

*Nota: Datos obtenidos por PwC sobre el Consenso Econdmico del segundo trimestre del 2015
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Seccion I1

Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Un 57% de los expertos consultados tiene expectativas de que la situacion espaiiola mejore y tan solo un
0,9% de los consultados espera que empeore.

Perspectivas de la coyuntura espaiiola para los
proximos 6 meses

100%

80%

El Consenso Econ6mico trimestral
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40% pertenecientes a empresas
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Fuente: Consenso Econémico PwC

*Nota: Datos obtenidos por PwC sobre el Consenso Econdémico del segundo trimestre del 2015
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Seccion I1
Coyuntura y perspectivas macroeconémicas
Indice OHE Macro

Las expectativas del indice OHE Macroeconémico continian siendo positivas, situandose por encima de
los 66 puntos.

Evolucion OHE Macroeconémico
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Fuente: Elaboracioén propia

® Elindice parcial Macroeconémico se calcula en base a los 77 factores macroeconémicos que se considera influyen de forma mas
significativa en el turismo: el PIB, el IPC, la tasa de desempleo, el precio del petrdleo, el tipo de cambio con el dolar americano y la
libra esterlina, el tipo de interés y las expectativas de los expertos sobre la coyuntura econémica espafiola, europea y de la demanda

de consumo de las familias espafiolas.
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

Las expectativas del Indice Hotelero de invierno mejoran considerablemente hasta alcanzar los 71,10
puntos. Esta mejora supone un crecimiento del 35,43% con respecto al mismo periodo del afio anteriory
lo sittia en zona de perspectiva de crecimiento.

Evolucion OHE Hotelero
100

80 71,10
0
L

i)

60 52,50
47,27

40

28,36

indice OHE Hotelero

20

Invierno 2012 Invierno 2013 Invierno 2014 Invierno 2015

Fuente: Elaboracioén propia

* El OHE Hotelero se obtiene como resultado de una encuesta enviada a las 64 asociaciones pertenecientes a CEHAT que engloban
mas de 1,5M de plazas hoteleras, recogiendo sus expectativas de evolucion sobre los principales factores de la ocupacion hotelera:
numero de pernoctaciones, oferta de plazas, duracion de la estancia, precios de los alojamientos, esfuerzos promocionales de las
administraciones publicas, esfuerzos publicitarios de los empresarios de establecimientos turisticos y su rentabilidad.

Para la temporada de invierno, el 2015 presenta una clara mejoria respecto al afio anterior. Esta mejoria viene dada
principalmente por el incremento de expectativas en el precio medio, nimero de pernoctaciones, rentabilidad y gasto publicitario

CEHAT 43
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indice OHE Hotelero

Seccion II1
Indice OHE Hotelero - desglose

Las expectativas de todas las categorias analizadas mejoran significativamente con respecto a la misma
temporada de afnos anteriores, pasando la mayoria de ellas de no esperar variaciones significativas a
tener expectativas positivas.

100 Evolucion OHE Hotelero (desglose)
81,8
8o 74,3 ]
) 72,7
/bt — 68,0
56,8 00.9 | 57
1,2 ; — T
6o 52,5 20 sha| 2,9 485 52,6 — 15
47,37 o — 4843 48,6 48,0 )
41,6 | 1 | 447 l‘
40 ] 35,9 35,
28,4 3079
20
O T T T T 1
OHE Hotelero Pernoctaciones Oferta Plazas Estancia Media Precio medio Promocional Publicitario Rentabilidad

Invierno Invierno Invierno Invierno Invierno Invierno Invierno Invierno
2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015

Fuente: Elaboracién propia

Tan solo los valores de oferta de plazas y estancia media no alcanzan valores positivos del indice, aunque se
mantienen en valores de estabilidad.
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

Los ratios ADR y REVPAR! han incrementado de forma muy significativa en el ltimo ejercicio, con
valores similares a los del 2008.

W ADR X REVPAR
74 50
72,09 42,97
70 71,49 45 40,86
0}
4 3515 3549 3666
70 35
68,23
68 30
66,21 25
66 65,26
20
64 15
10
62
5
60
2
m2008 O 2009 02010 £2011 02012 B2013 M2014 2015 m2008 0 2009 02010 02011 02012 02013 M2014 & 20152

Nota': ELADR y REVPAR han sido calculados con el efecto de la inflacion desde 2008 para hacerlos comparables entre afios.

Nota?: Para el conjunto del afio 2015, los meses de octubre, noviembre y diciembre han sido estimados por CEHAT.

Fuente: CEHAT Hotel Monitor
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como cree que va a evolucionar el nimero de pernoctaciones de los huéspedes de su alojamiento

durante el invierno de 2015?

Evolucion Pernoctaciones
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Fuente: Elaboracioén propia

Historico de Pernoctaciones
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Iindice OHE perspectivas de pernoctaciones
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Fuente: Elaboracién propia

Los ejercicios hacen referencia a los meses de octubre, noviembre, diciembre y enero

pwc
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como cree que va a evolucionar la oferta hotelera de su zona en cuanto al niumero de plazas?

Evoluciéon Oferta de Plazas L. .,
Distribucion de las respuestas para la Oferta

100 Hotelera

100%
g 80 of 6,22%
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como cree que evolucionara la estancia media de sus huéspedes?

100

80

60

40

20

Indice OHE Hotelero (parcial)

Evolucion Estancia Media
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Fuente: Elaboracién propia
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pwc Fuente: Elaboracién propia

Distribucién de las respuestas para la duracion de
la estancia
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Fuente: Elaboracién propia
Distribucion Geografica de las respuestas para la Estancia Media
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o O variaciones tanto en espafoles

como en extranjeros. Las Palmas

presenta un aumento en estancia

media del segmento extranjero

pero no el Espafiol.

Fuente: Elaboracién propia C E H AT 18
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como estima que va a evolucionar el precio medio de la habitacion de su empresa de alojamiento?

Evolucion Precio Medio o Distribucién de las respuestas para el Precio
100 xh 100% Medio

° 81,8
St
[9) 80 9
T o 80% 66,8%
= 56,
jan = 60 52,6 60%
=
TS .0 35,1 9
25 4 40% 30,0%
.2
T 20 20%
w— 3,2%
0 . . . . 0% — ,
Invierno 2012  Invierno 2013  Invierno 2014 | Invierno 2015 Mayor Menor Igual
Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracién propia
Distribucion Geografica de las respuestas para el Precio Medio Historico de Precio Medio
2,0
g L5 <
v S 2 S 5 > X
WP : . , O & 1,0
7 : 500 : Leyenda 8 ’ =
A ¥ - p )
[ B = % 0’5 %
L 92}
Provincias donde se g8 0,0 i
- espera un incremento 9 0,5 E
<R del Precio Medio o -1,0 £
) 27 ) S
L - Q
3 . e ° @® Provincias donde se 2 L5 R
(e S espera una 5 ) ) _ -2,0 §
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del precio medio Los ejercicios hacen referencia a los meses de octubre, noviembre, diciembre y enero

—
pwc Fuente: Elaboracioén propia C E H AT 19
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como cree que evolucionara el esfuerzo promocional en comparacion con la misma temporada del aiio
anterior?
Evolucion Esfuerzo Promocional de las

Administraciones Puablicas Evolucién Esfuerzo Publicitario
_ 100 o 100 3 0%
S = x93
'S 80 N £ 8o
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Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como cree que evolucionara la contratacion de su oferta de alojamiento por cada uno de los siguientes
canales de intermediacion?

Distribucion de las respuestas para el
canal de Intermediacion

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Espaiioles Extranjeros Espaiioles Extranjeros
DIRECTA INDIRECTA
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Fuente: Elaboracién propia
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Indice OHE Hotelero (parcial)

2

Seccion II1
Indice OHE Hotelero

¢Como cree que evolucionara la rentabilidad de su empresa de alojamiento (sin costes financieros)?
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Rentabilidad
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La rentabilidad media esperada para el invierno 2015 alcanza niveles de optimismo por primera vez en los altimos
cuatro ejercicios, ain contando con un 51% de encuestados que espera un aumento de costes.
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Seccion IV
Resumen

Las expectativas del indice macroeconémico contintian siendo positivas a pesar de un ligero
decrecimiento del 3,86% con respecto al afio anterior. Las expectativas del Indice Hotelero presentan
valores positivos y crecen un 35,43% respecto de la temporada de invierno de 2014.
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Seccion IV
Indice OHE General

Para el invierno de 2015 el OHE incrementa las expectativas un 23,5%, situandose en valores positivos
por primera vez desde los altimos cuatro inviernos.

Evolucion OHE General
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Y ALOJAMIENTOS TURISTICOS



